il JAWO ZWIEKSZA MOC

Producent mrozonek Jawo otworzyt w Czestochowie nowy zakfad
produkcyjny. Potowe z ponad 13 milionéw ztotych, ktére pochtone-
fa budowa nowoczesnego budynku oraz linii produkcyjnej, dotozyta
Unia Europejska.

Poczatki Jawo siegaja 1992 roku, gdy pierwsze produkty powstawaty
w malenikiej stotéwce w czestochowskim Domu Aktora. Dzi$ Jawo jest
jedna z najszybciej rozwijajacych sie firm w Polsce, nie tylko w branzy
spozywczej. Na inauguracje nowego zakfadu licznie przybyli goscie
zgodnie stwierdzili, ze dzieki Jawo pierogi moga stac sie Swiatowg
wizytowka kraju. Prezydent Czestochowy — Krzysztof Matyjaszczyk
dodat, ze Jawo jest pozytywnym przyktadem robienia biznesu, udo-
wadniajac, ze mimo ciezkich czaséw mozna sie rozwijac.
Dofinansowanie z Unii Europejskiej przyznane w ramach Programu
Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007-2013 pozwolito firmie wy-
budowac zaktad o najwyzszych standardach, dajac tym samym za-
trudnienie ponad 180 osobom. I

W KONKURSIE KULANIA KNEDLI WZIELI UDZIAL: ANITA
SZCZYKUTOWICZ Z BIURA MINISTRA ROLNICTWA, PREZYDENT
CZESTOCHOWY KRZYSZTOF MATYJASZCZYK (W SRODKU) ORAZ
STANISLAW GMITRIUK Z ARIMR. KNEDLE OCENIA GRAZYNA
KAROLCZYK, PRACOWNICA JAWO (SIEDZI Z PRAWEJ STRONY).

NOWY ZAKLAD JAWO.
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il KILARGO PROMUJE AUGUSTO

Juz 9 maja br. rusza ogélnopolska kampania telewizyjna lodéw Au-
gusto — marki firmy Kilargo. Trwajace 30 sekund spoty beda emito-
wane w pakietach tematycz-
nych wielu telewizji. Reklamy
pojawia sie w TVN, Polsacie,
TVP, Discovery, AT Media (40
stacji). Plany kampanii zakta-
dajg osiagniecie GRP (Gross
Rating Point) — miary okresla-
jacej site kampanii reklamowej
- na wysokim poziomie 450.
Osiagnieciu takiego wyniku stuzy¢ bedzie wyemitowanie spo-
téw okoto 6500 razy. Firma Kilargo deklaruje, ze dzieki spotom —
stworzono dwie wersje, ma
zamiar znacznie zwiekszy¢
rozpoznawalno$¢ marki Au-
gusto i lodéw tworzacych jej
portfolio.

Kampania planowana jest
do 19 czerwca br. O

"

ili IJHARS O KONTROLI PRODUKTOW REGIONALNYCH
| TRADYCYJNYCH

Produkty regionalne i tradycyjne posiadajace zarejestrowane na-
zwy m.in. oscypek, bryndza podhalanska czy redykotka chronione
$3 unijnym prawem.

Przepisy, obowigzujace na terenie catej UE, dbaja o interesy konsu-
mentéw i uczciwych producentéw. Nazwy produktéw znajdujace
sie w rejestrze, sg chronione przed dziataniami, ktére mogg wpro-
wadzaé w btad konsumentéw - przed bezprawnym uzywaniem za-
rejestrowanej nazwy dla produktéw, ktére nie byty kontrolowane
na zgodnos¢ ze specyfikacja,
stosowaniem podobnej nazwy
lub imitacji np. scypek, ocypek,
oscypok; uzywaniem zwrotéw
typu chroniona nazwa pocho-
dzenia, jego skrétu lub sym-
bolu; a przy nazwie zarejestro-
wanej okreslen - rodzaj, typ,
metoda, na sposéb np. ser typu
oscypek, ser oscypkowy.
Wszystkim, ktérzy tamia prze-
pisy, sad moze wymierzy¢ kare
grzywny, ograniczenia wolno-
$ci albo pozbawienia wolnosci
do dwéch lat, a jezeli proceder
stanowi state zrédto docho-
du lub dotyczy produktéw
0 znacznej wartosci — do pie-
ciulat. O

foto: Jolanta Zientek-Varga
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il JABEKA KAZDEGO DNIA

To tytut kampanii, ktéry z inicjatywy Zwigzku Sadowni-
kéw Rzeczpospolitej Polskiej ruszy w 2012 r., promujac
europejskie, w tym polskie jabtka w Rosji i na Ukrainie.
ZS RP ubiega sie o dofinansowanie kampanii ze Srodkow
unijnych. Bedzie to trzyletni projekt prowadzony réw-
nolegle w Rosji i na Ukrainie z dziataniami promocyjny-
mi i informacyjnymi, ktére majg przekonac¢ tamtejszych
konsumentéw, ze jabtka produkowane w krajach Unii,
w tym w Polsce, wyrézniajg sie wysoka jakoscia i dosko-
natym smakiem.

Popularyzacja jabtek, jako $wiezych, naturalnych, do-
stepnych i tatwych w konsumpcji owocéw, przy jedno-
czesnym wzmochieniu pozytywnego wizerunku jabtek
europejskich ma zwiekszy¢ eksport unijnych jabtek na
rynki wschodnie. Polska produkuje okoto 25 proc. ja-
btek w Unii i 4,5 proc. na swiecie. 40-50 proc. stanowig
owoce wysokiej jakosci mogace konkurowac na ryn-
kach zagranicznych. O

ZHS

# 22 Unilever
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@"0 Solutions

Inspiracja kazdego dnia

il NOWA ODSEONA
WWW.UNILEVERFOODSOLUTIONS.PL

W tym roku Unilever Food Solutions wprowadza na ry-
nek nowa propozycje marki oraz publikuje pierwszy glo-
balny raport na temat oczekiwan klientéw wobec bran-
zy gastronomicznej - World Menu Report. Czescig tych
dziatan jest uruchomienie nowej odstony strony interne-
towej firmy. Umozliwia ona wygodna nawigacje i oferuje
nowe pakiety informacji. Zaktadka ,Rozwigzania dla ga-
stronomii” zawiera koncepty Twoi Goscie, Twoje Menu
oraz Twoja Kuchnia - wynik wspotpracy UFS z operato-
rami lokali gastronomicznych. Sa tam dane, ktére po-
magaja w codziennej pracy szefom kuchni i inspiruja do
dalszych dziatan, pokazuja, ze niewielkie zmiany moga
wptynad na wzrost zyskow. Nowa jest tez zaktadka , Stre-
fa szeféw kuchni” z ciekawostkami, poradami, informa-
cjami o konkursach kulinarnych, najnowszych trendach
w gastronomii oraz konceptach kulinarnych. W innych
zaktadkach jest m.in. baza przepiséw Szeféw Kuchni oraz
opisy produktéw i dane na temat ich dystrybucji. O
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ROZWIAZAN W BRANZY
(OPAKOWAN

23-24 marca 2011
Warszawa Expo XXI

il TARGI EASYFAIRS® PACKAGING INNOVATIONS

Il edycja targédw easyFairs® Packaging Innovations przyciaggneta prawie 2000
zwiedzajacych, ktérzy mogli podziwia¢ produkty uznanych firm opakowanio-
wych z Polski i zagranicy. W targach uczestniczyto 90 firm, ktére zaprezento-
waty m.in. réznego typu opakowania, rozwigzania w projektowaniu opakowan,
zarzadzania marka; ustugi z zakresu druku, etykietowania; pakowania, przepa-
kowywania i konfekcjonowania. Mozna byto zobaczy¢ sprawdzone rozwigzania
i nowosci. Najbardziej innowacyjne zakwalifikowano do Programu Innowacja
i oznaczono specjalnym znakiem.

Dla szukajacych sprawdzonych pomystéw organizatorzy przygotowali strefe
LABELLING (etykietowanie i kodowania) i CO-PACKAGING (przepakowywanie
i konfekcjonowanie). W konkursie Art of Packaging w kategorii ,Opakowanie
z Szuflady” zwyciezyta firma WERNER KENKEL Sp. z 0.0., za$ Cezar S.A. Chesa-
peake Company w Art of Packaging ,PROFESSIONAL". Byta okazja zobaczy¢ pro-
dukty obu zwyciezcéw. Powodzeniem cieszyty sie towarzyszace targom warsz-

taty learnShops umozliwiajace poszerzenie wiedzy z zakresu opakowan. O

il ,TWOJA EUROPA”

To nowy portal informacyj-
ny, ktéry ma utatwia¢ Euro-
pejczykom poruszanie sie po
wspolnym rynku i korzysta-
nie z mozliwosci nauki, pracy,
prowadzenia dziatalnosci go-
spodarczej, leczenia i robienia
zakupow we wszystkich kra-
jach cztonkowskich UE. Portal
zawiera informacje o prawach
obywateli Unii, adresy instytucji
i organizacji swiadczacych po-
moc oraz odnosniki do aktéw
prawnych, dzieki czemu stano-
wi pomoc dla mtodziezy, stu-
dentéw, pracownikéw, konsu-
mentdéw i przedsiebiorcow. O

il LETNIA SZKOLA PRAWA
ZYWNOSCIOWEGO

Od 27 czerwca do 1 lipca br. w Zdunowie
k. Warszawy trwac¢ beda organizowane
przez IGl Food Consulting warsztaty na
temat stosowania prawa zywnosciowe-
go. Przedstawione zostang najwazniejsze
zagadnienia legislacyjne poparte przykfa-
dami praktycznego zastosowania w co-
dziennej pracy branzy spozywczej. Wyso-
ki poziom zaje¢ gwarantujg doswiadczeni
eksperci polscy i zagraniczni m.in. Izabela
Tanska z IGI FC, Pawet Mirosz z GIS, prof.
M. Korzycka-lwanow z UW, Ewa Dulinska-
-Stanek z WSSE, Sylwia Stasza z Burson-
Marsteller Brussels. Szczegétowy program
warsztatow i informacje organizacyjne na
stronie: www.igifc.pl O



il ORGANIC FARMA
ZDROWIA
MA 22 SKLEPY

W marcu br. OFZ otworzy-
fa najwiekszy sklep o po-
wierzchni 148 m? w CH Janki
z rozbudowanym dziatem
sSwiezymi bioproduktéw:
warzyw, owocéw, nabiatu,
pieczywa, wedlin i miesa.
Istniejaca piec lat sie¢ dyspo-
nuje tym samym 22 placéw-
kami w dziewieciu miastach
i ma najwiekszy sklep inter-
netowy z zywnoscig ekolo-
giczng  www.ekosfera24.pl,
korzystajacy z tych samych

il ZAKAZANE INFORMA-
CJE NA PRODUKTACH
DLA DZIECI

Deputowani Komisji Ochro-
ny Srodowiska i Zdrowia Pu-
blicznego PE  zablokowali
mozliwos¢ umieszczania na
opakowaniu informacji przez
producentéw mleka dla dzieci
zawierajacego DHA, ze poma-
ga ono w rozwoju. Wedtug
europostéw potrzebne sa do-
datkowe badania naukowe,
ktére potwierdza dobroczyn-
ne dziatanie kwasu ttuszczo-
wego DHA. Ich zdaniem, bez
tego informacje oszukuja kon-

dostaw, co delikatesy. Wsrod
4000 certyfikowanych pro-
duktéw znaczng czes¢ sta-
nowig artykuty sprzedawane
pod wtasna marka. O

sumentéw i beda mogty by¢
naduzywane przez producen-
téw przy promocji produktow.
Decyzja PE ma by¢ gtosowana
na sesji plenarnej. O

il 111 EDYCJA POLISH NATIONAL SALES AWARDS

Do 15 kwietnia br. przyjmowano zgtoszenia do Konkursu Profe-
sjonalny Sprzedawca Roku 2010! Udziat w nim biorg pracownicy
dziatéw sprzedazy, dyrektorzy, zespoty oraz trenerzy zajmujacy
sie tematyka sprzedazy w codziennej pracy. Rywalizujg w katego-
riach Menedzer Sprzedazy Roku, Zespét Sprzedazy Roku, Trener
Sprzedazy Roku, Sprzedawca Roku, Innowacje w dziedzinie sprze-
dazy, Sprzedawca Roku - Sprzedaz Bezposrednia, Menedzer ds.
Obstugi Klienta, Menedzer branzy MLM Lider samorzadowy (dla
struktur samorzadowych).

Szczeg6ty na stronie www.pnsa.pl. O

il PRODUCENCI DOCENILI CHATE POLSKA

Dostawcy FMCG do sieci sklepéw Chata Polska uznali ja za najlep-
szg sie¢ handlowa w kategorii convenience i regionalne sieci han-
dlowe. Nagrode ,Retailer of the Year 2010 - wybrany przez dostaw-
cow” przyznano podczas spotkania ,,Poland & CEE Retail Summit”
z udziatem ponad 400 przedstawicieli polskiej branzy detalicznej:
producentéw, dostawcédw ustug oraz ponad 100 reprezentantéw
sieci handlowych. Chate Polska doceniono m.in. za wspétprace
w ramach faincucha dostaw, wspoétdziatanie przy rozwoju biznesu
w zakresie zarzadzania kategorig, wspdlne tworzenie strategii i ak-
¢ji promocyjnych, dziatania promocyjne sieci, kontakt z zespotem
wspdtpracujgcym z firmami ze strony sieci, innowacyjnos¢ i estety-
ke powierzchni sprzedazy. O

ili PAGO ZWIEKSZA POTENCJAL DYSTRYBUCYINY

W drugiej potowie kwietnia br. PAGO uruchamia komore kompleta-
cyjna w podwarszawskim magazynie centralnym w Gnatowicach Sta-
rych. Ma ona powierzchnig 1500 m kw. Pomieszczenie wydawcze jest
wyposazone w kombi-doki stuzace do obstugi matych samochodéw
dostawczych i samochodéw ciezarowych.

Rozbudowa istniejacej mrozni pozwoli znaczaco zwiekszy¢ potencjat
firmy w zakresie obstugi logistyczno-dystrybucyjnej. Jest to odpo-
wiedz na sygnaty z rynku: zapotrzebowanie na kompleksowa obstu-
ge oraz zainteresowanie poszerzaniem wspotpracy z PAGO, ktére do
niedawna kojarzone byto gtéwnie z ustugowym sktadowaniem. — Taki
stan rzeczy pozwala optymistycznie patrze¢ w przysztosc¢ i jest dowo-
dem, ze nasze metody dziatania s3 stuszne - moéwi Patryk Gosciniak,
wiceprezes Zarzadu PAGO. - Od poczatku ktadlismy nacisk na jakos¢,
pragnac oferowac standardy, jakich sami oczekiwalibysmy jako klien-
ci. W praktyce oznacza to nieustanne doskonalenie proceséw obstugi,
elastycznos$c i ciagty rozwoj.

Oddajac do uzytku chtodnie w kolejnych lokalizacjach, stopniowo
poszerzalismy zakres wspétpracy z wybranymi klientami o obstuge
dystrybucyjna. Bogatsi o cenne doswiadczenia, pragniemy stopniowo
zwiekszac jej udziat w wachlarzu $wiadczonych ustug. Aktualnie firma
posiada cztery chfodnie w kluczowych punktach kraju — w okolicach
Poznania, Warszawy, Gdanska i Katowic, o fgcznym potencjale sktado-
wania przekraczajacym 110 000 miejsc paletowych. Zarzad nie wyklu-
cza ich rozbudowy o kolejne komory kompletacyjne, a takze budowy
mrozni w odpowiedzi na potrzeby konkretnych klientéw. O
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